浙江省2011年10月高等教育自学考试

服装市场与营销试题

课程代码：00683
一、单项选择题(本大题共20小题，每小题2分，共40分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1.不属于二手资料的是(      )

A.企业内部资料
B.企业外部资料

C.交换企业内部数据
D.实地调查资料

2.下列说法中，不是企业削价的原因的选项是(      )

A.为了扩大销售额

B.为了提高品牌知名度

C.为了打败竞争对手，提高市场占有率

D.为了加快库存周转

3.企业主要精力用于抓产品的质量、性能与特征等方面的生产活动，致力于生产高价商品，这种营销导向属于(      )

A.生产导向
B.推销导向


C.产品导向
D.市场导向

4.天然纤维不包括(      )

A.植物纤维
B.无机纤维


C.动物纤维
D.矿物纤维

5.下面有关价格需求弹性的说法，正确的是(      )

A.凡与基本生活关系密切的必需品，需求价格弹性小

B.凡与基本生活关系密切的必需品，需求价格弹性大

C.商品的价格弹性与该商品与基本生活关系密切与否无关

D.以上答案均不正确

6.合作经营的方式不包括(      )

A.特许经营
B.协作生产

C.跨国经营
D.联营
7.集购物、餐饮、休闲、娱乐为一体的零售业态是(      )

A.厂商直销店
B.购物中心


C.折扣店
D.大型综合超市

8.产品成本大幅度下降，销量迅速上升，属于生命周期的(      )

A.导入期
B.成长期


C.成熟期
D.衰退期

9.根据恩格尔定律，随着家庭收入的增加，用于其他方面的支出和储蓄占家庭收入的比例会(      )

A.上下波动
B.增大


C.不变
D.下降

10.以“以质取胜”的营销观念是(      )

A.推销观念
B.社会市场营销观念

C.产品观念
D.生产观念

11.适合运用“取脂定价”的服装类型是(      )

A.时装
B.牛仔裤


C.男衬衫
D.内衣

12.企业提价的原因不包括(      )

A.产品供不应求
B.面料垄断

C.提高市场占有率
D.原材料上涨

13.在成本不变条件下，企业提高服装价格的原因应是(      )

A.为了促销

B.为了提高品牌知名度

C.为了打败竞争对手，提高市场占有率

D.为了提高毛利

14.我国服装企业进入百货商店时的“引厂入店”属于(      )

A.代销
B.买断


C.加盟
D.连锁

15.如果企业规模较小、技术单一、资源有限，则适宜采用的策略是(      )

A.集中性目标市场
B.差异性目标市场

C.分散化市场
D.无差异性目标市场

16.具有鲜明的可诱导性需求的是_________市场。(      )

A.中间商
B.消费者


C.政府
D.产业

17.一般而言，决定产品价格的最高限度是(      )

A.相关产品价格
B.市场竞争状况

C.市场需求状况
D.产品的成本费用

18.企业采取取脂定价策略有利于(      )

A.取得价格调整的主动权
B.实现利润最大化

C.迅速打开销路
D.了解市场反映

19.通过与知名品牌签约，支付一定费用，获得生产经营许可的品牌，是(      )

A.个性品牌
B.自有品牌


C.特许品牌
D.店家品牌

20.一般而言，费用最低的促销手段是(      )

A.广告
B.人员推销


C.公共关系
D.营业推广

二、判断题（本大题共10小题，每小题1分，共10分）

判断下列各题，正确的在题后括号内打“√”，错的打“×”。

1.差异性目标市场策略适用于大型服装企业。(      )

2.异质产品的定价适宜采取价格竞争策略。(      )

3.人员推销相对成本较低，因此是小企业起步时常用的促销手段。(      )

4.在现代社会中，服装设计师是时尚的创造者。(      )

5.在成本不变的条件下，企业提高服装价格的原因是为了促销，提高市场占有率。(      )

6.代理商的主要功能是促进买卖成功，并从中获取佣金。(      )

7.品牌标志是指品牌中可以用语言称呼的部分。(      )

8.一般成衣企业可分为制造企业和加工企业两种。(      )

9.人流量的多少是服装店面选择的首要条件。(      )

10.国内服装企业专门为国外市场开发出具有防紫外线功能的面料属于产品修正。(      )

三、名词解释(本大题共2小题，每小题4分，共8分)
1.加盟连锁

2.企业开发模式

四、简答题(本大题共4小题，每小题8分，共32分)

1.销售推广及其主要形式有哪些？

2.企业内部各种可控营销因素有哪些？

3.影响服装流行的主观因素有哪些？

4.服装商品的特殊性。

五、论述题(本大题10分)

试述社会环境对消费者服装选择的影响。
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