平面广告设计与制作（课程代码：08717，6学分）

实践环节考核要求

1、 类型：上机考核
说明：本课程是艺术设计专业的基础必修课，围绕多媒体技术（电子课件、录像等），深入浅出地叙述有关现代广告创意形象设计的基本概念、准则和技巧。培养学生的广告创意能力。利用科学的调研方法，提炼、整合信息并撰写成具备预见性和实效性的策划方案，给产品和广告创意形象进行准确的定位，以此确定广告创意形象的策略和主题，最终运用合适的设计手段和形式。
2、 目的和要求

广告创意是专业思维训练的设计课程，系统地讲授学生广告设计的创意方法和技巧。
1.考核学生在平面广告中的创意思维的原创性和独特性。

2.考核学生对广告设计的结构与组成原理的理解。

3.考核学生对广告设计特别是广告创意的一些重要概念的深入理解。

4.考核学生通过课题训练，对广告创意设计的流程的理解。

5.考核学生的广告创意形象创新性思维能力，要求能够围绕一定主题制作出有创新性的广告设计。

6.考核学生利用集中思维和发散性思维方法来进行设计的掌握情况。

7.考核学生通过分析试题进行精准广告定位的能力。

8.考核学生以平面广告设计的创意及表现技巧（突出特征法、象征法、夸张法、比喻法、对比法、悬念法、抒情法、幽默法、偶像法、例证法、拟人法、讽刺法），以计算机辅助设计考试的方式表现出来的能力。

3、 上机考核内容

上机考核时间：3小时,考生考试时只能携带签字笔、铅笔进入考场，不得携带任何储存设备进入考场。
可从2组试题中任选最少1组，传递和表达命题概念，使用Adobe Illustrator CC软件，现场上机完成一组（不少于三个）系列平面广告设计。所需材料学校提供。要求撰写设计说明，包括设计的出发点、思维的过程、制作的过程、设计概念。最后上交所有制作源文件。
4、 与课程考试的关系

上机考核分数将作为该课程实践环节的结果。

