
贵州省高等教育自学考试
农林经济管理专升本（120301）
农产品营销学（08988）考试大纲

Ⅰ 课程性质与目标
一、课程性质与特点
《农产品营销学》是高等教育自学考试农林经济管理专业的一门专业课。本课程是研究农产品的市场与营销环境，消费者对农产品消费的心理和购买行为特征，以及农产品营销的产品策略、价格策略、渠道策略和促销策略，农产品加工、农产品标准与分级、供应链管理等营销环节中的主要营销职能和规律的学科。通过学习可以使考生对农产品营销学在现代管理科学中的地位、性质、目的、对象以及意义与作用有全面系统的认识，领会与理解不同农产品的生产和消费特征，掌握具体农产品的营销策略和技巧及在经济全球化背景下农产品国际营销的策略的制定。
本大纲是根据贵州省高等教育自学考试大纲编制要求编写的，立足培养高素质人才，适应农林经济管理专业的培养方向。本大纲叙述内容尽可能简明实用，便于自学。
二、课程目标
本课程是是一门研究农产品营销整体活动及其发展规律的的学科，它是一门融合了市场营销学和农业经济学的原理、思想和方法的新型交叉性边缘性学科。因此，要求学生要全面掌握所学习的理论和应用实例，为进一步学习后续专业课以及将来实际应用服务。
课程的具体要求如下：
（一）学员要认真阅读和理解教材的内容，把握知识与原理的重难点，在头脑中形成市场营销学的学科知识体系；
（二）紧密联系实际，应用所学知识与原理解决社会生活与各类营销活动中的实际问题；
（三）掌握学习与研究市场营销学的基本方法，在学习、思考、研究与应用过程中，提升自身素养。
三、课程的重点内容
《农产品营销学》是市场营销学和农业经济学交叉形成的一门新兴的中间与边缘性学科的内容。本课程的重点章节：第一章农产品营销导论、第二章农产品市场与营销环境、 第三章农产品消费者分析、第四章农产品营销计划与控制、第五章农产品营销的产品策略、第六章农产品营销的价格策略、第七章农产品营销的渠道策略、第八章农产品促销策略、第九章农产品供应链管理，第十章农产品标准与分级、第十八章农产品网络营销等。

Ⅱ 考核内容与考核目标
第一章  农产品营销导论
本章重点阐述了农产品营销的基本既念。通过本章的学习，领会与理解农产品的概念与分类，农产品营销的概念、研究对象以及研究内容。
（1） 农业与农产品面临的新环境
（2） 农产品营销概述
（3） 农产品营销学的研究方法和意义
1.识记：（1）市场营销概念；（2）农产品营销概念；（3）农产品营销学概念；（4）宏观农产品营销概念；（5）微观农产品营销概念；（6）产品研究法概念；（7）功能研究法概念；（8）系统研究法概念；（9）机构研究法概念；（10）营销管理研究法概念；（11）农产品营销理论的产生和发展。
2.领会：（1）市场营销的内涵；（2）农产品营销定义的内涵；（3）农产品营销的特点；（4）农产品营销的功能；（5）农产品营销的职能；（6）农产品营销学研究的主要内容；（7）农产品营销学的研究方法；（8）农产品营销学研究的意义。。

第二章  农产品市场与营销环境

本章主要阐述了市场概念，组织类型及当前我国农产品市场形态，学会去分析农产品市场宏观、微观环境，了解农产品市场竞争的结构。
（1） 农产品市场的特点
（2） 农产品市场竞争
（3） 农产品营销环境
1.识记：（1）市场、农产品消费市场；（2）农产品企业市场；（3）完全垄断市场；（4）垄断竞争市场等概念；（5）农产品市场要素；（6）市场竞争结构；（7）农产品营销环境的特征。
2.领会：（1）农产品市场的特点；（2）农产品市场的类型；（3）按照西方经济学的观点；（4）完全竞争市场的主要特征；（5）农产品的市场竞争结构；（6）农产品营销宏观环境的内容；（7）农产品营销微观环境。

第三章 农产品消费者分析
本章主要阐述了农产品消费者分析的表现形式、主要特征基本类型、重要作用等内容。通过本章的学习，领会与理解消费者的行为和需求，简单分析消费者对农产品消费需求和农产品购买行为的成因，学会在实践活动中根据对消费者进行分析。
（一）消费者具有的基本特征
（二）农产品消费者
（三）农产品的购买行为	
1.识记：（1）消费者、农产品消费者市场、农产品购买行为、农产品购买决策过程等概念；（2）农产品购买行为类型。
2.理解：（1）消费者的需求特征；（2）根据消费者的需求特征以及消费行为特征；（3）市场营销者在市场营销过程中应当做好的工作；（4）农产品消费者的需求类型；农产品需求的发展趋势；（5）影响农产品购买行为的因素；（6）农产品购买决策过程。
3.应用：农产品消费者的需求与购买。

第4章  农产品营销计划与控制
本章主要阐述农产品市场调研、预测方法以及如何实施科学的营销决策。了解市场细分和目标市场的选择，掌握市场定位并学会使用营销策略。
（一）农产品市场调查与预测
（二）农产品市场细分与目标市场选择
（三）农产品市场营销组合
（四）农产品营销计划与战略
（五）农产品营销控制
1.识记：（1）农产品市场信息、农产品市场调查、农产品市场预测、专家意见法、市场试销法、市场调查法、时间序列预测法、因果分析预测法、农产品市场细分、农产品目标市场、农产品市场定位、农产品市场营销组合、农产品营销控制等概念；（2）农产品市场行情调查的分类。
2.理解：（1）农产品市场调查的基本内容；（2）农产品市场调查的步骤；（3）农产品市场调查的方法；（4）农产品市场预测的方法；（5）农产品市场预测的程序；（6）农产品市场细分的依据；（7）农产品市场细分的标志；（8）农产品市场细分的步骤；（9）一般来说，目标市场应具备的条件；（10）农产品市场定位的方法；（11）农产品市场定位的步骤；（12）农产品市场营销组合策略；（13）农产品营销计划的内容；（14）农产品营销控制的主要形式；（15）盈利能力的考察指标。
3.应用：某一特色农产品的市场营销组合。

第五章 农产品营销的产品策略
本章主要阐述了农产品营销的产品策略的表现形式、主要特征基本类型、重要作用等内容。用过本章的学习，了解农产品整体概念与产品组合，理解农产品开发、包装和品牌，掌握农产品生命周期，进行有效管理。
（1） 农产品营销中的产品概念与生命周期
（2） 产品组合及评价
（3） 农产品品牌与包装策略
（4） 新产品开发与创新
1.识记：（1）农产品营销中的产品、农产品的核心产品、农产品的形式产品、农产品的附加产品、农产品的市场周期、产品组合、品牌、包装、农产品包装、市场营销中的新产品、全新产品、换代新产品、改进新产品、仿制新产品、新产品扩散等概念；（2）产品组合的分析方法；（3）产品组合的策略；（4）品牌标识系统的要素；（5）农产品包装的分类；（6）新产品采用过程。
2.领会：（1）农产品成长期的市场营销策略；（2）农产品品牌策略；（3）包装的作用；（4）农产品包装策略；（5）开发新产品的意义；（6）新产品开发的原则；（7）新产品开发的过程。
3.应用：（1）某一农产品营销的产品策略；（2）农产品生命周期的管理。


第六章 农产品营销的价格策略
本章主要阐述了农产品营销的价格策略的表现形式、主要特征基本类型、重要作用等内容。通过本章的学习，首先了解蛛网模型与价格波动的概念和关系，清楚农产品定价的依据，掌握农产品定价的方法与策略，学会在日常生活中运用农产品批发价格指数计算方法。
（一）农产品定价的依据
（二）农产品定价目标与定价程序
（三）农产品定价方法
（四）农产品价格策略
1.识记：（1）农产品需求、农产品供给、农产品均衡价格、农产品定价方法、盈亏平衡定价法、目标利益定价法、市场导向定价法、需求差异定价法等概念；（2）农产品成本；（3）竞争导向定价法；（4）价格折扣的主要类型；（5）促销定价的常用方法；（6）地理定价的主要方式。
2.领会：（1）农产品定价的依据；（2）农产品定价的目标；（3）农产品定价的程序；（4）农产品定价的方法；（5）需求差异定价法具体实施的方式；（6）农产品价格策略。
3.应用：如何利用市场基本规律来规范价格。

第七章  农产品营销渠道策略
本章主要阐述了农产品营销的渠道策略的表现形式、主要特征基本类型、重要作用等内容。在学习本章内容后，能够了解农产品分销渠道的基本组织形式，掌握农产品供应链管理方式，知晓农民合作社与农产品经纪人的概念和关系，联系实际应用来调动员工的积极性。
（1） 农产品营销渠道模式
（2） 农产品批发与零售
（3） 农业中介组织和中介人
（4） 农产品营销渠道管理
1.识记：（1）农产品营销渠道、农产品批发、零售、零售商、农业中介组织、中介人、独家分销策略等概念；（2）农产品批发商的类型；（3）零售商的类型；（4）代理商的具体形式；（5）影响农产品营销渠道选择的因素；（6）调整销售渠道的主要方式。
2.领会：（1）农产品营销渠道的作用；（2）农产品批发商的特点；（3）农产品批发商的功能；（4）农产品批发市场的类型；（5）农产品批发市场的功能；（6）零售商的功能；（7）农业中介组织的作用；（8）企业选择中间商的条件；（9）主要营销渠道评估应考虑的问题；（10）激励中间商的主要措施。
3.应用：主要农产品营销渠道的选择。

  第八章 农产品促销策略
本章主要阐述了农产品营销的促销策略的表现形式、主要特征基本类型、重要作用等内容。在学习本章内容后，能够了解农产品促销组合概念以及农产品促销组合包括四种方式，了解农产品促销新形式，以便在日后的运营中能够熟练运用。
（1） 农产品促销概述
（2） 广告
（3） 人员推销
（4） 营业推广
（5） 公共关系
1.识记：（1）农产品促销、农产品广告策划、农产品人员推销、营业推广、公共关系等概念；（2）营业推广的形式。
2.理解：（1）农产品促销的特点；（2）农产品促销的类型；（3）农产品促销的实施步骤；（4）广告的作用；（5）农产品广告策划的主要内容；（6）农产品人员推销的特点；（7）人员推销的技巧；（8）人员推销管理的主要内容；（9）推销人员的考核途径；（10）推销人员的培养；（11）营业推广的作用；（12）营业推广的设计；（13）公共关系的特征；（14）公共关系的原则；（15）公共关系的主要内容；（16）公共关系的形式。
3.应用：主要农产品的促销及营业推广。

第九章 农产品供应链管理
本章主要阐述农产品供应链管理的概念与特征，农产品加工和库存管理的方式，农产品物流管理内涵、模式和发展趋势。在学习本章后，能运用相关专业知识和科学方法对农产品供应链管理。
（1） 农产品供应链管理概述
（2） 农产品加工管理
（3） 农产品库存管理
（4） 农产品物流管理
1.识记：（1）农产品供应链、农产品供应链管理、农产品加工、农产品库存管理、“牛鞭效应”、农产品物流等概念；（2）农产品供应链管理的类型；（3）农产品供应链“牛鞭效应”的库存控制方法；（4）农产品物流的模式。
2.领会：（1）农产品供应链管理的特征；（2）农产品加工的方式；（3）农产品加工管理的具体措施；（4）农产品库存管理的作用；（5）农产品物流的作用；（6）农产品物流的特点；（7）农产品物流管理的措施；（8）农产品物流管理的发展趋势。
3.应用：一个完整的农产品物流体系应包含的基本要素。

第十章  章  农产品标准与分级
本章主要阐述了标准与标准化的概念及分类，熟悉农产品的标准。通过本章的学习，掌握无公害农产品、绿色食品、以及有机食品标准，了解粮食、果蔬的分级以及农产品分级的意义。
（1） 标准与标准化
（2） 农产品标准
（3） 农产品分级
1.识记：（1）标准、标准化、国家标准、国际标准、行业标准、地方标准、企业标准、农产品标准、无公害农产品、绿色食品、绿色农产品、绿色食品标准、有机食品、有机农产品、农产品检验、农产品分级等概念；（2）绿色食品标准的分级；（3）有机食品的标志；（4）农产品的检验方法。
2.理解：（1）标准与标准化的基本特性；（2）标准与标准化的目的；（3）标准与标准化的功能；（4）普通农产品标准的一般内容；（5）绿色食品标准的内容；（6）有机食品的条件；（7）有机食品生产的基本要求；（8）农产品分级与标准制定的特征；（9）农产品分级与标准化的推行。
3.应用：进行某一农产品标准化的生产。。


第十一章  农产品期货市场
本章主要阐述了农产品风险与期货市场的关系，期货市场的特点及构成主体。通过学习本章，了解国内外农产品期货市场的发展概况，掌握农产品期货市场在农产品营销中的功能。
（1） 农产品风险与期货市场
（2） 农产品期货市场的发展情况
（3） 期货市场在农产品营销中的功能
1.识记：（1）风险、市场风险、技术风险社会风险、政策风险、期货市场、期货交易、期货交易所、清算所、期货佣金商、卖期保值、买期保值等概念；（2）世界农产品期货市场的诞生与发展；（3）我国农产品期货市场建设经历的阶段；（4）世界农产品期货市场的诞生与发展；（5）套现保值的分类。
2.领会：（1）期货交易的特点；（2）期货市场与农产品市场的风险规避；（3）农产品期货市场的构成；（4）期货市场具有发展功能的原因。
3.应用：在期货交易中，如何有效实现农产品营销的风险规避功能？

第十二章 谷物营销
在学习本章内容后，了解从不同的粮食类农产品市场中采用的营销策略，学会在管理实践中，更好地运用该部分的专业知识。
（1） 谷物生产
（2） 谷物市场需求
（3） 谷物流通
（4） 大米营销策略
1.识记：（1）稻谷的消费方式；（2）稻谷的市场需求。
2.理解：（1）未来5～10年预计我国稻米的供求关系将继续表现的紧平衡特征；（2）新中国成立以来，我国小麦消费需求发展的几个阶段；（3）小麦的需求结构；（4）玉米的市场需求；（5）从新中国成立以来，粮食流通管理体制政策变化的几个阶段；（6）我国谷物的流通渠道；（7）大米市场的消费特征；（8）大米的目标市场。
3.应用：大米的整合营销方案。

第十三章 棉纤维营销
在学习本章内容后，了解从棉纤维农产品市场中采用的营销策略，学会在管理实践中，更好地运用该部分的专业知识。
（1） 棉花供给和消费
（2） 棉花营销
（3） 棉花的国际营销
1.识记：（1）棉花的营销过程；（2）我国棉花的营销渠道。
2.领会：棉花营销中应注意的问题。

第十四章 畜牧产品营销
在学习本章内容后，了解从不同的畜牧类农产品市场中采用的营销策略，学会在管理实践中，更好地运用该部分的专业知识。
（1） 畜牧产品的类型
（2） 肉类产品营销
（3） 禽肉与禽蛋营销
（4） 乳品营销
1.识记：（1）畜牧类农产品的概念；（2）畜牧类农产品营销的概念；（3）猪肉市场供给；（4）猪肉消费需求；（5）禽蛋市场供给；（6）禽蛋消费需求；（7）奶产品市场供给；（8）奶产品消费需求。
2.领会：（1）畜牧类农产品的特征；（2）畜牧类农产品营销的特点；（3）猪肉流通状况；（4）猪肉市场价格；（5）雨润猪肉网络营销的讨论；（6）禽蛋流通状况；（7）禽蛋市场价格；（8）关于禽蛋营销的讨论；（9）奶产品流通状况；（10）奶产品国际贸易；（11）奶产品市场营销的讨论。


第十五章 园艺产品营销
本章主要阐述了园艺类农产品营销的表现形式、主要特征基本类型、重要作用等内容。在学习本章内容后，了解从不同的园艺类农产品市场中采用的营销策略，学会在管理实践中，更好地运用该部分的专业知识。
（一）水果营销
（二）蔬菜营销
（三）花卉营销
1.识记：（1）水果的分类及其商品特点；（2）水果的消费特征与心理；（3）水果的生产与消费；（4）蔬菜的分类及其商品特点；（5）蔬菜的消费特征与心理；（6）蔬菜的生产与消费；（7）花卉的分类及其商品特点；（8）花卉的消费特征与心理；（9）花卉的生产与消费；
2.理解：（1）水果的国际贸易；（2）蔬菜的国际贸易；（3）花卉的国际贸易。
3.应用：（1）水果的营销策略；（2）蔬菜的营销策略;（3）花卉的营销策略。
第十六章 油料作物产品营销
本章主要阐述了整合营销、观念营销及文化营销等概念；世界最主要的油料作物；我国最重要的三种油料作物；油料产品的营销渠道；目前国内一般认为一个完善的网络营销渠道应具有的三大功能。在学习本章内容后，掌握油料产品企业的基本营销技巧，油料企业的营销策略，学会在管理实践中，更好地运用该部分的专业知识。
（一）油料生产与需求
（二）油料产品营销渠道
（三）油料企业营销策略
1.识记：（1）整合营销、观念营销及文化营销等概念；（2）世界最主要的油料作物；（3）我国最重要的三种油料作物；（4）油料产品的营销渠道；（5）目前国内一般认为一个完善的网络营销渠道应具有的三大功能。
2.理解：（1）油料产品企业的基本营销技巧；（2）油料企业的营销策略。
3.应用：中国油料产品营销存在的问题及解决问题的方法。

第十七章 烟草营销
在学习本章内容后，了解从不同的园艺类农产品市场中采用的营销策略，学会在管理实践中，更好地运用该部分的专业知识。
（一）烟草产品概述
（二）烟草产品消费
（三）烟草营销渠道
（四）烟草产品营销渠道
1.识记：（1）烟草产品的生产与消费；（2）国家对于烟草专卖的政策。
2.理解：（1）烟草营销渠道；（2）烟草营销策略。

第十八章 农产品网络营销
本章主要阐述了农产品网络营销的表现形式、主要特征基本类型、重要作用等内容。在学习本章内容后，能够了解农产品网络营销的概念及含义，掌握农产品网络营销策略，知晓农产品网络营销的发展，联系实际应用来调整营销方式和手段。
（一）农产品网络营销概述
（二）农产品网络营销的运营模式
（三）农产品新媒体营销
1.识记：（1）农产品网络营销、B2B、B2C、C2C、新媒体营销、视频营销、直播营销等概念；（2）农产品网络营销的基本模式。
2.理解：（1）农产品网络营销的内涵；（2）农产品网络营销的特征；（3）农产品网络营销的功能；（4）农产品网络营销的创新模式；（5）新媒体营销的特征；（6）农产品新媒体营销的模式。
3.综合应用：简述某种农产品新媒体营销的模式。

第十九章 农产品国际市场营销
本章主要阐述了农产品国际营销的表现形式、主要特征基本类型、重要作用等内容。在学习本章内容后，能够了解农产品绿色营销的概念及含义，掌握农产品绿色营销策略，知晓农产品绿色营销的发展，联系实际应用来调整营销方式和手段。
（一）农产品国际营销环境概述
（二）农产品国际目标市场的细分和选择
（三）农产品国际市场营销策略
1.识记：（1）农产品国际市场细分、目标市场、心理定价策略等概念；（2）国际农产品营销环境；（3）新产品定价的策略；（4）组合定价策略；（5）折扣定价的方式；（6）促销策略。
2.理解：（1）农产品国际市场的特征；（2）农产品选择国际目标市场的步骤；（3）农产品进入国际市场可供选择的策略。
3.应用：联系实际，说明农业企业如何选择国际目标市场。





















【附录】

题型示例
一、单项选择题：本大题共  小题，每小题 分，共 分。在每小题列出的备选项中只有一项是最符合题目要求的，请将其选出。
1.在我国，农产品营销学真正发展起来成为一门学科的时代是
A．20世纪60年代             B．20世纪70年代 
C．20世纪80年代             D．20世纪90年代
二、名词解释：本大题共  小题，每小题 分，共  分。
2.农产品营销
三、简答题：本大题共  小题，每小题 分，共  分。
3.简述我国农产品的分类方式。
四、论述题：本大题共  小题，每小题 分，共  分。
[bookmark: _GoBack]4.试述农产品需求的发展趋势。
五、材料分析题：本大题共  小题，每小题 分，共  分。
5.搞好市场调查及预测工作，并据此作出正确的经营方针，是企业提高经济效益十分重要的环节。现因城市发展需要，我市在**区成立***农产品市场。
为对广泛的市场信息进行有效的管理，从而作出近乎实际的市场预测，请根据上述材料，制定本工作管理制度。
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