









《搜索引擎营销》
实践课程考核指导书

    	适用专业：工商企业管理（专科）
课程代码：14281
课程名称：搜索引擎营销（实践）
考核方式：现场答辩











[bookmark: 前言]前言
《搜索引擎营销（实践）》是一门专注于实际操作的高校科研课程。该课程的性质主要体现在培养学生在数字营销领域中具备实际操作技能和深入了解搜索引擎营销的能力上。通过本课程，学生将不仅仅理论知识，更会学到如何在实际项目中应用这些知识。这门课程的特点在于强调实践性。学生将在真实的搜索引擎营销项目中进行操作，从而深刻理解理论知识如何在实际中应用。课程设置上可能包括案例分析、模拟实战、实地调研等实践环节，以确保学生能够通过亲身参与来掌握相关技能。同时，该课程可能会紧密结合行业趋势和最新技术，保持教学内容的前沿性，以培养学生对快速发展的数字营销领域保持敏感度和适应能力。
为了帮助学生更好地完成《搜索引擎营销》实践课程的学习与考核，特制定此考核指导书。请学生们在参与实践考核前认真学习相关知识，理解考核的主要内容、方式和目标，并按时完成所有相关任务，提交课程报告和实习证明。
一、考核目的：
本课程的考核旨在评估学生对搜索引擎营销管理的理论知识和实践技能的掌握程度。通过考核，确保学生能够：
（1） 理解并应用搜索引擎营销的核心概念和策略。课程旨在使学生能够独立完成搜索引擎营销项目，并在实践中不断提升技能水平。
（2） 分析和利用不同的搜索引擎营销工具和平台。学生将通过参与实际项目，掌握搜索引擎营销的具体操作技能，包括关键词选择、广告投放、网站优化等方面。
（3） 制定和执行有效的搜索引擎营销计划。课程旨在使学生了解搜索引擎营销领域的最新技术和趋势，以及相关的前沿技术。
（4） 评估搜索引擎营销活动的效果，并据此进行优化。学生将学会应对快速发展的搜索引擎数字营销行业，不断更新自己的知识体系，保持对行业动态的敏感性。
（5） 通过案例学习，将理论知识转化为实际的搜索引擎营销技能。通过案例分析和实际项目的操作，学生将深入了解搜索引擎营销的策略制定和实施过程，使其具备在实际业务中制定有效的搜索引擎营销策略的能力。
二、考核内容及要求：
（1）理论知识掌握
理解搜索引擎营销的基本概念、与传统营销的区别及其在现代商业环境中的重要性。
掌握各种搜索引擎营销工具和平台的使用方法，包括网站营销、搜索引擎营销、Email营销、社群营销、微博营销、即时通讯营销、问答及百科营销和网络广告。
（2）实际操作技能
实施搜索引擎营销环境分析，包括市场调研、目标受众分析和竞争对手分析。
设计和实施搜索引擎营销策略，包括内容创作、社交媒体管理和在线广告投放。
使用网络分析工具来监控和评估营销活动的效果，以及进行必要的调整和优化。
（3）案例分析与项目实践：
分析并讨论现实世界中的搜索引擎营销案例，理解不同策略的应用和效果。
完成至少一个搜索引擎营销项目，展示从策略制定到执行的全过程，并进行项目成果展示。
三、考核成绩评定标准：
实践课程考核成绩由实习证明和课程实践报告组成，其中实习证明占总分30%，实践报告的评审、答辩成绩占总分70%，实践课程考核成绩采用五级记分制，具体换算规定如下：优秀（90～100分）、良好（80～89分）、中等（70～79分）、及格（60～69分）、不及格（59分以下）。60分以上（包括60分）为实践课程考核通过，否则为不通过。
四、考核形式：
实践课程的考核形式为：现场答辩。考核提交形式为：课程实践报告（1份）、实习证明（1份），学生 根据实践课程考核指导书选择选题方向 ，到指定场地进行现场答辩，考核专家组结合考生的实习情况、实践报告评审成绩、现场答辩成绩综合评分，作为该 课程的实践考核成绩 。
五、考核选题方向：
（一）实际项目案例分析：
学生可以选择具体的搜索引擎营销项目案例，进行深入分析。包括项目背景、目标设定、实施策略、效果评估等方面，通过实际案例学习并总结成功或失败的经验教训。
（二）搜索引擎广告效果优化：
学生可以选择某一品牌或产品进行搜索引擎广告效果优化的实践项目。从广告文案、关键词选择、投放时段等方面进行优化，通过实际操作提升广告效果。
（三）本地搜索引擎优化实战：
针对本地企业，学生可以进行实地调研，设计本地搜索引擎优化策略。涉及地理定位、本地关键词研究、本地业务挖掘等方面，通过实践提升本地业务的可见性。
（四）行业趋势与新技术应用：
学生可以选择研究搜索引擎营销领域的最新技术和行业趋势。包括人工智能、语音搜索、视频营销等新兴技术的应用实践，以保持对行业的前沿敏感度。
（五）社交媒体与搜索引擎整合项目：
学生可以选择特定行业或品牌，通过实际项目探索社交媒体与搜索引擎整合的营销策略。了解如何通过社交媒体影响搜索引擎排名和品牌曝光。
（六）数据分析与决策支持：
学生可以选择一个实际搜索引擎营销项目，运用数据分析工具进行深入分析。研究用户行为、广告效果等数据，为项目决策提供数据支持。
（七）搜索引擎营销法规合规实践：
学生可以选择研究搜索引擎营销的法规和合规性要求，并通过实际项目了解在实际操作中如何确保合规性，以避免法律风险。
（八）用户体验与搜索引擎优化：
学生可以选择某一网站或应用，通过实际操作优化用户体验，探讨用户体验对搜索引擎排名的影响，提出改进建议。
六、教材与参考资料（参考书、网络资料）：
（一）指定教材：
搜索引擎营销实战教程（SEO/SEM），纪伟娟和贾昆霖主编，人民邮电出版社，2020年版.
（二）参考资料：
《搜索引擎营销实战技术》,车云月主编，清华大学出版社，2018年版.
七 、课程实践报告格式与说明 ：
（一）课程实践报告应根据实践课程考核指导书布置的要求撰写 ，其内容一 般应包括 ：统一封面（含题目 、专业名称 、学生姓名 、准考证号等）、提纲 、 内 容摘要 、正文 、注释（根据需要），字数不少于 0.4 万字以及根据要求完成的其 他内容 。
（二）学生完成课程实践报告后由评审教师评定并给出成绩 。
（三）课程实践报告选题应在该实践课程考核指导书给定的考核选题方向中进行选取 ，严禁抄袭 ，抄袭考生一律取消本次实践考核成绩 。
（4）课程实践报告格式见附件1 。
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